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Regulamin zamieszczania reklam
w serwisach internetowych
Gazetaprawna.pl, Dziennik.pl oraz Forsal.pl

DEFINICJE

llekro¢ w niniejszym regulaminie wystepuja ponizsze sformutowania nalezy je rozumie¢ w sposéb zdefiniowany
ponizej:

Regulamin niniejszy regulamin zamieszczania reklam na stronach internetowych Gazetapraw-
na.pl, Dziennik.pl oraz Forsal.pl.

Wydawca Infor Biznes Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie 01-042 przy ul. Okopowej 58/72,

Serwis strona internetowa zarzadzana przez Wydawce lub zbiér takich stron, w szczegél-
nosci Gazetaprawna.pl, Dziennik.pl oraz Forsal.pl.

Reklamodawca osoba fizyczna i prawna, a takze jednostka organizacyjna nie posiadajaca osobo-
wosci prawnej zlecajaca emisje w reklamy w Serwisie lub dokonujaca rezerwacji
powierzchni reklamowej w Serwisie, niezaleznie od tego czy dziata w imieniu
wiasnym czy w imieniu lub na rzecz oséb trzecich (agencja lub inny posrednik
reklamowy).

Reklama kazdy przekaz zmierzajacy do promogiji sprzedazy albo innych form korzystania z towa-
row lub ustug, albo do osiggniecia innego efektu pozadanego przez Reklamodawce;

Odstona jest to jedno wyswietlenie reklamy uzytkownikowi.

Zamowienie reklamowe pisemne potwierdzenie kupna reklamy przez reklamodawce. Na podstawie zlece-
nia Wydawca emituje reklamy.

POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Przyjmowanie przez Wydawce Zamoéwien reklamowych oraz zamieszczanie reklam w Serwisach dokonywane
jest na podstawie Regulaminu. W zakresie nieuregulowanym w Regulaminie stosuje sie obowiazujace przepisy
prawa.

2. Odpowiedzialnos¢ za tres¢ reklam ponosi Reklamodawca. W przypadku gdyby w wyniku zamieszczenia Rekla-
my w Serwisie Wydawca poniést jakakolwiek szkode zwigzana z zaspokojeniem uzasadnionych roszczen oséb,
ktérych prawa zostaty naruszone na skutek zamieszczenia Reklamy (w tym w szczegélnosci autorskie prawa
majatkowe) Reklamodawca bedzie zobowigzany do naprawienia szkody w catosci, nie wykluczajac zwrotu
kosztéw postepowan prawnych, kosztéw zastepstwa procesowego oraz innych uzasadnionych wydatkéw
poniesionych przez Wydawce w zwigzku z zaspokojeniem roszczer oséb trzecich.

3. Agencje reklamowe i inni posrednicy reklamowi dziatajacy w imieniu i na rzecz swoich klientéw, sa solidarnie
odpowiedzialni z podmiotami, ktdre reprezentuja za terminowa zaptate naleznosci na rzecz Wydawcy z tytutu
zamieszczenia Reklam w Serwisie.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy zamieszczenia Reklam mogacych negatywnie wptynaé na
charakter lub styl danego Serwisu albo wizerunek lub renome Wydawcy, jak réwniez Reklam niezgodnych z
prawem lub naruszajacych prawa o0séb trzecich albo wobec ktérych istnieje uzasadniona obawa takiej nie-
zgodnosci lub naruszenia.

WARUNKI REALIZACJI REKLAM

1. Reklamy sg zamieszczane w Serwisach na podstawie pisemnych Zamoéwien sktadanych przez Reklamodaw-
cdw. Zamodwienia reklamowe sktadane sg na formularzach przygotowanych przez Wydawce.

2. Integralna czescig Zamoéwienia Reklamowego jest tekst reklamy, ewentualnie inne materiaty reklamowe lub
promocyjne gotowe do zamieszczenia w Serwisie i odpowiadajace wymogom technicznym takiego zamiesz-
czenia obowiazujacym u Wydawcy.

3. Wydawca potwierdza przyjecie Zamoéwienia Reklamowego na pismie. Pisemne potwierdzenie Zamoéwienia
Reklamowego jest réwnoznaczne z zawarciem umowy o zamieszczenie Reklamy w Serwisie.

4. Niedotrzymanie terminu ztozenia Zamoéwienia Reklamowego lub dostarczenia materiatéw reklamowych lub
promocyjnych z nim zwigzanych, a takze niezgodno$¢ takich materiatéw z warunkami technicznymi Wydaw-
cy oraz inne niezgodnosci Zamdwienia Reklamowego z Regulaminem uprawniaja Wydawce do odmowy
zamieszczenia Reklamy w Serwisie, bez jakichkolwiek roszczerh Reklamodawcy z tego tytutu.

5. Reklamodawca moze dokonac¢ wczesniejszej rezerwacji powierzchni reklamowych i terminédw w Serwisie.
Rezerwacje reklam przyjmowane sg wylgcznie w formie pisemne;j.

Wydawca ma prawo zadac zaptaty zaliczki w wysokosci 30% wartosci brutto Zamoéwienia Reklamowego obje-
tego rezerwacja. Niewykonanie rezerwacji poprzez niedostarczenie zamoéwienia w terminie 2 dni roboczych
przed emisja jest rbwnoznaczne z jej anulowaniem, bez jakichkolwiek roszczer Reklamodawcy.
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6. Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamoéwienia badz materiatéw z nim zwigzanych zwalniajg Wydawce z
obowigzku jego realizacji oraz ewentualnej odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

7. Materialy reklamowe, o ktérych mowa w pkt. 2 nalezy przestac najpdzniej na 2 dni robocze przed faktyczng
emisjg reklamy (wyjatkiem jest reklama-artykut sponsorowany, do ktérego materiaty nalezy przesta¢ na 4 dni
przed emisjq). Niedotrzymanie przez Reklamodawce ww. terminéw powoduje niezamieszczenie zamoéwionej
reklamy i powoduje obcigzenie Reklamodawcy kosztami zamdéwionej reklamy.

8. Wszystkie informacje i materiaty do jednej konkretnej emisji reklamowej nalezy przesta¢ w jednym mailu.
Powinny to by¢ nastepujace elementy: kreacje, doktadny adres url, do ktérego dana kreacja ma przekierowy-
wag, termin emisji oraz hasto (stuzy ono do rezerwacji reklam jak i ich ewentualnej lokalizacji). W przypadku
gdy reklama sktada sie z kilku kreacji, nalezy przestac je jednoczesnie (lub ewentualnie w przedziatach czaso-
wych jednak nie p6zniejszych niz dwa dni robocze przed emisja konkretnej kreacji), nalezy tez jednoznacznie
przypisa¢ adresy url do odpowiedniej kreacji.

9. Kazda kreacja musi by¢ wykonana zgodnie ze specyfikacja infor.pl. Sprawdzenie poprawnosci danej kreacji
nastepuje wciggu dwdch dni roboczych po przestaniu materiatéw.

10. Wydawca zastrzega sobie takze prawo zamieszczenia Reklamy w innym niz uzgodnione wcze$niej miejscu, o
ile jest to uzasadnione nadzwyczajnymi wydarzeniami w kraju lub na swiecie powodujacym potrzebe redak-
cyjnej zmiany ukfadu danego Serwisu.

11. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zamdwienia Reklamowego, wstrzymania jego realizacji
lub odmowy dalszego zamieszczania Reklamy w Serwisie z przyczyn:

+  Sity wyzszej,

+ Sprzecznosci Reklamy z prawem lub zasadami wspotzycia spotecznego (dobrymi obyczajami) albo
sprzecznosci z linig programowg badz charakterem Serwisu, a takze z negatywna oceng tresci Reklamy,

+ Technicznych, technologicznych lub emisyjnych, braku zaptaty lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia
za Reklamy zamieszczone wczedniej.

12. Niezaleznie od powyzszego Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia Zaméwienia Reklamowego
bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakichkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu.

ZMIANA | REZYGNACJA Z ZAMOWIENIA REKLAMOWEGO

1. Zmiana oraz rezygnacja z zamowienia wymaga ztozenia odpowiedniego oswiadczenia w formie pisemne;j
pod rygorem niewaznosci.

2. Ewentualne zmiany zamdwienia w zakresie: tresci reklamy, elementu graficznego, czasu trwania oraz adresu
url w razie koniecznosci ich wprowadzania Reklamodawca zobowiazany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie z
doktadnym okresleniem ich zakresu.

3. W przypadku wystapienia watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian Wydawca ma
prawo do realizacji zamdwienia w pierwotnej formie.

WYNAGRODZENIE

1. Zazamdwiong reklame Reklamodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie na podstawie
faktury VAT wystawionej przez Wydawce pierwszego dnia emisji.

2. Termin zaptaty wynagrodzenia wynosi 14 dni od daty wystawienia faktury VAT. W razie op6znienia w zaptacie
Wydawca ma prawo zadac¢ odsetek ustawowych za caty okres opéznienia.

3. Wynagrodzenie Wydawcy za zamdwiona reklame ustalane jest na podstawie obowigzujacego w dniu ztoze-
nia Zamoéwienia Reklamowego cennika zawierajacego ceny oraz optaty dodatkowe.

4. Rabaty dla Reklamodawcéw wykupujacych reklame w serwisach Gazetaprawna.pl, Dziennik.pl oraz Forsal.pl
ustalane sg indywidualnie.

REKLAMACJE

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamoéwienia reklamowego wymagaja formy pisemnej pod
rygorem niewaznosci.

2. Reklamodawca zobowigzany jest zgtasza¢ Wydawcy reklamacje najpézniej do godziny 12:00 nastepnego
dnia roboczego liczonego od dnia pierwszej zakwestionowanej publikacji.

3. Niedotrzymanie terminu reklamacji badz tez nieztozenie jej w formie pisemnej powoduje utrate przez Rekla-
modawce prawa do reklamacji.

4. Reklamacja powinna zawiera¢ szczegétowy opis wad lub usterek ustugi oraz propozycje rekompensaty.

5. Jezeli reklamacja jest uzasadniona, Wydawca po konsultacjach z Reklamodawca, zobowiazany jest spro-
stowac wady i usterki w reklamie oraz realizacji ustalonej w konsultacjach z Reklamodawca rekompensaty,
jednak warto$¢ rekompensaty nie moze przewyzsza¢ wartosci pierwotnego zamoéwienia reklamowego.

6. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Reklamodawcy z obowigzku optacenia emisji reklamy.

POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Zmiany w Regulaminie wymagaja formy pisemnej.

2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaminie majg zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu
Cywilnego oraz ustawy o $wiadczeniu ustug droga elektroniczna.

3. Niniejszy regulamin wchodzi w zycie z dniem 1 maja 2008.
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